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EL EVENTO DE
MARKETING MAS

a'_& s ACH s - Ul ‘;t, 1d3 )
agencias de publicidad y medios de comunicacion.
-

OBJETIVO

Es un espacio para compartir experiencias con otros ejecutivos que —como usted—

buscan actualizarse en forma permanente, y conocer enfoques y perspectivas
innovadoras e inspiradoras.



PERFIL DEL PARTICIPANTE -
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& Keynote speaker /
’ : Profesor de Marketing,
N/ Wharton University

UNAVISION DISRUPTIVA:
ESTRATEGIAS INNOVADORAS
PARA INTEGRARLAIA

Y REDEFINIR EL ENGAGEMENT
EN LA ERA DEL MARKETING
MODERNO



EJES TEMATICOS -

En un contexto de recuperacion econémica, los marketeros
deben encontrar las herramientas para aprovechar mejor e
escenario, ello en un afio previo a elecciones. En el sigui
bloque, no solo conoceremos la situacion actual de |
peruana, sino también los puntos a tener en cue
tener los marketeros en un contexto de eleccic

igital saturado, las marcas deben navegar por
como la desinformacion, la autenticidad de la
crecientes expectativas de los consumidores.
itivas y leales, las marcas deben ser
sy auténticas, adaptandose rapidamente
ologias y asegurando experiencias positivas y
consistentes para sus clientes.

En un mundo donde los consumldores son cada vezn
digitales, las redes sociales han emergido comouﬂ
.— W L & _ representando casi el 20% de las ventas de e‘t‘bmmer :

TRANSFO ) Dominar estas plataformas, que seguiran ganando relevancia €

~E T‘» UTAS: 0  esencial para conectar con los clientes, potenciar las ventasy

El poder de las redes sociales adaptarse a las tendencias futuras. e

Pert ha emergido como uno de los mercados digitales mas
grandes de la region en solo cuatro afios, reflejando una
tendencia global de crecimiento en el e-commerce. Aunque Lima

lidera este avance, las provincias representan un mercado aun .
por desarrollar. El desafio es expandir la en las principales LA OPORTUNIDAD LATENTE
regiones del pais y superar los retos pendientes para seguir DEL E-COMMERCE

alineados con esta evolucion global.




EJES TEMATICOS -

La adopcion de la inteligencia artificial esta transformando
profundamente el marketing. Sin embargo, implementar 1A con
equiere una planificacion cuidadosa. Este bloque abordara
egrar la |A en las estrategias de marketing de manera
briendo desde el desarrollo de nuevos productos
ion de precios y la personalizacion. Ademas, se
1ejo adecuado de datos, la automatizacién del
on del talento necesario para acompanar esta
transformacion digital.

La inteligencia artificial esta llevando #
alturas, permitiendo una cﬁxiér!,1 as pl
clientes. En este bloque, se 2

ordara cén
transformar la experiencia def*htq‘_ ), ¢
personalizacién hipersegmentada hasta la
interacciones fluidas y hum@nas.Ad emas
de agentes conversacionales y humanos dig
satisfaccién del cliente, explorando casos d
cémo las empresas estan aprovechando estas te
fidelizar a los consumidores. =~

Aungue la adopcion de IA ofrece enormes ventajas, también
presenta desafios que deben ser superados para garantizar su
éxito a largo plazo. Este bloque explorara los principales
obstaculos, como la ciberseguridad, la falta de talento
especializado y los problemas éticos relacionados con el uso de
datos. La discusion se centrara en como las empresas pueden
abordar estos retos para garantizar que la IA no solo sea una
herramienta efectiva, sino también segura, ética y alineada con
los valores de la organizacion.

DESAFiOS DE LA
ADOPCION DE IA:
Superando obstaculos
para el futuro




INFORMACION GENERAL

FECHA
Miércoles 23y jueves 24 de abril de 2025

LUGAR
The Westin Hotel & Convention Center - Calle Las Begonias 450, San Isidro - Lima

INCLUYE

* Kit de bienvenida.

* Lunchy coffee breaks.

° Presentaciones autorizadas por los expositores.

* Certificado digital de participacion emitido por Seminarium Per( y ANDA.

ESTACIONAMIENTO
Ofrecemos tarifa plana en la playa de estacionamiento del hotel a un costo diario
de S/20.00, incluido IGV (sujeto a disponibilidad).

INVERSION *
Regular S/2,850.00 S/513.00 S/3,363.00
Compra anticipada (-1 mes del congreso) S/2,565.00  S/461.70  S/3,026.70
Socio ANDA / Suscriptor Semana Econémica S/2,280.00 S/41040  S/2,690.40
Corporativo (de 3 a + personas) S/2,565.00  S/461.70  S/3,026.70

Valor de inscripcion total incluye impuestos. Precios expresados en Soles.
Precio Corporativo a partir de 03 inscritos. Descuentos no acumulable con otras promociones.

ANULACIONES

Sélo se aceptaran cambios de nombres hasta siete dias calendario antes del inicio del
evento. En caso contrario, la empresa o el participante deberan asumir el valor total de la
inscripcion. La sustitucién de una persona inscrita por otra de la misma empresa podra
efectuarse hasta tres dias antes del inicio del evento. Si el evento se cancelara por motivos
de fuerza mayor, no habré devoluciones de dinero, sin embargo el crédito quedara libre
para poder ser utilizado en productos Seminarium Perd.

SEMINARIUM PERU

Venta de inscripciones o patrocinios

informes@seminarium.pe
Av. Enrique Canaval y Moreyra 340, Piso 13 - San Isidro
seminarium.pe
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