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NED es un referente para conocer a través de renombrados
expositores internacionales y nacionales como las nuevas
tendencias y oportunidades estan revolucionando la economia

digital; escuchar e interactuar con especialistas en temas digitales
que se han desempefiado con éxito en mercados competitivos,
dentro y fuera del pais; y compartir esta experiencia con otros
ejecutivos.

NED BUSCA ENTENDER COMO LA TECNOLOGIA
ESTA CAMBIANDO NUESTRA FORMA
DE HACER NEGOCIOS.
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A QUIEN ESTA DIRIGIDO

El evento busca convocar a todos los ejecutivos de alto nivel, entre gerentes generales de
marca y directores, sin importar su especialidad o industria, interesados en entender y
actualizarse en cémo la tecnologia estd cambiando la forma de hacer negocios en el
mundo.

BENEFICIOS

m  Conocer a través de renombrados expositores internacionales y nacionales las nuevas
tendencias y oportunidades que estan revolucionando la economia digital.

®  Escuchar e interactuar con especialistas en temas digitales que se han desempefado con
éxito en mercados competitivos, tanto en el exterior como dentro del pais.

m  Compartir esta experiencia con otros ejecutivos, que como usted buscan actualizarse en
forma permanente.

®  Regresar a su oficina con ideas, perspectivas y enfoques innovadores e inspiradores.
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COMITE CONSULTIVO

&
CARLOS EDGARDO VINKA ALVARO
CALDERON FRIAS SAMOHOD SANTA MARIA
Socio y Director de la Academia Country Director Chile Directora de Transformacién General Manager,
de Ciencia de Datos e IA, UTEC & Peru, Google Digital y Operaciones, IBM Per(

Telefonica del Per

ERNESTO KATIA
FERRINI RACHITOFF
Gerente de Generacion de Ingresos, Directora Asociada,
Semana Econémica Seminaium Peru



EJES TEMATICOS

INTELIGENCIA ARTIFICIAL
(IA) EN TODAS PARTES

La IA seguira siendo una fuerza disruptiva en muchas industrias, con un aumento en su
adopcion para mejorar la eficiencia y la toma de decisiones. A medida que la IA
evoluciona, surgen preguntas: ;Ha cumplido la IA sus promesas? ;Cuéles son los
avances recientes? ;Qué hay mas alla de la IA generativa? ;Cémo ayuda a lo largo de la
cadena de valor empresarial? ;Qué mas hay en el horizonte?

iQué tipo de liderazgo, estrategia y cultura son necesarios en la era de la IA? Es
esencial reflexionar sobre las estrategias culturales, organizativas y de liderazgo
que los lideres deben adoptar para capacitar y empoderar a otros en la

construccion y gestién de activos digitales, y para lograr resultados comerciales.

EMPODERANDO EL FUTURO
ESTRATEGIAS DE LIDERAZGO

EL FUTURO DEL TRABAJO
IMPULSADO PORLAIA

Y CULTURAEN LAERADE LA A

El futuro del trabajo, impulsado por la IA, estd transformando las prioridades
estratégicas de las empresas, destacando la importancia de la diversidad y la
atraccion de talento con habilidades digitales. Este bloque aborda cémo la IA esta
cambiando la fuerza laboral, la demanda de habilidades digitales, y estrategias para
equilibrar la automatizacion con el desarrollo del talento humano, ademas del
impacto de la IA en la colaboracion remota y la productividad.

Las tecnologias disruptivas estan cambiando el panorama y acelerando la
innovacion tecnoldgica. ;Cuales son las tecnologias emergentes que estan
revolucionando la transformacion digital, como la IA, el aprendizaje automatico,
ChatGPT, loT, 5G, Blockchain, la nube, AR/VR, entre otras? ;Cémo podemos
integrar estas tecnologias en las operaciones comerciales, como la experiencia del

REVOLUCION TECNOLOGICA
CAMBIOS VELOCES EN LA INNOVACION

cliente (CX), la planificacién estratégica y las estrategias basadas en datos?

GARANTIZANDO LA CONFIANZA
EN LAINTELIGENCIA ARTIFICIAL

Existen grandes oportunidades para usar la inteligencia artificial como una fuerza
positiva. Para que la innovacién prosperey la sociedad experimente sus beneficios, es
crucial que las personas confien en ella. ;Cémo empoderar a las empresas para
desbloquear el potencial de la IA, cumplir regulaciones y promover la sostenibilidad?
(Como armonizar regulaciones y estandares para asegurar una expansion predecible
y mitigar riesgos? Es fundamental que las empresas y los gobiernos trabajen juntos
para garantizar que la IA sea explicable, transparente y justa, priorizando la ética, la
prosperidad econémicay la humanidad.

Con la digitalizacion en aumento, es fundamental implementar medidas robustas
de seguridad y ciberseguridad para proteger informacion sensible y sistemas
criticos contra amenazas cibernéticas y brechas de datos. Estas precauciones
aseguran la operacion continua de las empresas y mantienen la confianza de los
clientes. ;Cémo pueden las empresas asegurar sus activos digitales y enfrentar los
riesgos recientes en ciberseguridad? ;Como pueden las nuevas tecnologias, como
las soluciones basadas en IA, fortalecer las defensas cibernéticas? ;Qué
simulacros de ciberataque implementar y cémo manejar sus consecuencias?
iPuede una crisis cibernética convertirse en una oportunidad? ;Qué lecciones

ofrece la evolucién de la "cultura de seguridad"?

FORTALECIMIENTO DE

LA CIBERSEGURIDAD

NUEVAS AMENAZAS Y SOLUCIONES
INNOVADORAS

EXPERIENCIA DEL USUARIO
(UX) CENTRADAEN LAETICA
Y LA PRIVACIDAD

Con una creciente preocupacion por la privacidad de los datos v la ética en el disefio
de productos digitales, las empresas estaran mas enfocadas en ofrecer experiencias
de usuario que respeten estos principios. Esto incluird un mayor énfasis en la
transparencia, el consentimiento informado y la proteccién de datos.




KEYNOTE SPEAKER

SINERAN
HYTTFORS

Futurista, autor
y speaker mundialmente
reconocido

A




SPEAKERS

—.

ALEJANDRO
D’ANDREA

CEOy CTO, BotMan-Al.com /
Co-foundery CTO, Salomon

CEOy CTO en BotMan-Al.com, empresa de
consultoriay desarrollo de soluciones
tecnologicas basadas en inteligencia artificial
generativa. Co-foundery CTO de Salomon,
startup de inteligencia generativa para el
mundo legal

Ex Generative Al Lead y CTO Arquitecturay
Plataformas Core en Falabella. Ex CIO Walmart
Chile. Ex fundadory Director del area de
Transformacién Digital y de Innovacion en
Cencosud. Co-directory profesor del
Diplomado Inteligencia Generativa
Universidad de Chile

Miembro del Board de Talento Digital para
Chile. Disertante en conferencias de Gen Al y
Transformacion Digital. Licenciado en Ciencias
de la Computacién de la Universidad de
Buenos Aires. MBA Instituto Di Tella.

RAFAEL
LEMOR
FERRAND

Head del programa de
Inteligencia Artificial, BCP

Es Ingeniero Industrial por la Universidad de
Limay MBA por la London Business School.
Cuenta con 15 afios de experiencia en el BCP,
sus encargos mas recientes fueron liderar las
areas de Centro de Contacto y la Tribu de
Ventas Digitales.

También ha sido parte de los equipos de
Banca PYME, el Centro de InnovaCXién y el
area de riesgos.




INFORMACION GENERAL

FECHA
Martes 01y miércoles 02 de octubre, 2024

LUGAR
The Westin Hotel & Convention Center
( Calle Las Begonias 450, San Isidro - Lima )

INCLUYE

« Interpretacion simultanea (inglés/espafiol).

Kit de bienvenida.

« Almuerzo y coffee breaks.

* Presentaciones autorizadas por los expositores.

* Certificado digital de participacién emitido por Seminarium Per.

ESTACIONAMIENTO

Ofrecemos tarifa plana en la playa de estacionamiento del hotel a un costo diario
de S/ 20.00, incluido IGV (sujeto a disponibilidad).

INVERSION *
NETO IGV TOTAL
Precio Regular S/2,850.00 S/513.00 S/3,363.00
Compra anticipada - hasta el 20.08.24 S/2,565.00 S/461.70 S/3,026.70
Suscriptor SE / Ameco - hasta el 20.08.24  5$/2,280.00 S/410.40 S/2,690.40
Corporativo de 03 a méas cupos S/2,707.50 S/487.35 S/3,194.85
Valor de inscripcidn incluye impuestos. Precios expresados en Soles.
Precio Corporativo a partir de 03 inscritos. Descuentos no acumulable con otras promociones.
ANULACIONES

Sélo se aceptaran cambios de nombres hasta siete dias calendario antes del inicio del
evento. En caso contrario, la empresa o el participante deberan asumir el valor total de la
inscripcion. La sustitucién de una persona inscrita por otra de la misma empresa podra
efectuarse hasta tres dias antes del inicio del evento. Si el evento se cancelara por
motivos de fuerza mayor, no habréd devoluciones de dinero, sin embargo el crédito
quedaré libre para poder ser utilizado en productos Seminarium Per.

SEMINARIUM PERU

Venta de inscripciones o patrocinios

informes@seminarium.pe
Av. Enrique Canaval y Moreyra 340, Piso 13- San Isidro
seminarium.pe




